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| Un jove passa per davant de la porta principal e la Universitat de Barcelona, bloquejada
per un piquet estudiantil, el 20 d’abril de 2021. Fotografia: Jordi Borras

A finals del 2023, Javier Milei va guanyar les eleccions presidencials a I’Argentina, cosa que
va confirmar el que s’ha detectat en altres llocs: la incapacitat cronica dels sistemes
democratics per aportar solucions als problemes de la gent beneficia els candidats
antisistema. Destaca que el seu extremisme va aconseguir captivar una part important dels
votants més joves, que van albirar esperanca en el seu discurs demolidor. Tanmateix, el que
revela aquest suport de la joventut transcendeix les fronteres del pais: no es poden ignorar
les especificitats nacionals, pero aquestes interactuen amb factors internacionals i canals
de comunicaci6 globals que apropen els joves argentins amb els d’altres paisos.

Es tracta d'una generaci6 formada en el context de dos canvis que s’han produit en les
societats contemporanies durant el procés de desconsolidacié democratica: una
transformacio en els sistemes politics i un canvi en les infraestructures de comunicacié. De
fet, es tracta d’'una generacié que, d'una manera o altra, ha crescut en contextos de crisi
cronica: economica, politica, migratoria, climatica, pandemica, inflacionista, etc. No han
conegut cap altra realitat i han assolit la majoria d’edat sense expectatives d’estabilitat
professional o financera. Per tant, molts joves no creuen en el sistema politic mainstream:
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el consideren antic, corrupte i incapag de satisfer les seves necessitats, interessos i valors.
Aquest sentiment d’exclusié n’ha portat molts joves cap a formes alternatives de
participacid, en que actuen amb la legitimitat de la frustraci6 i imbuits de la logica de les
xarxes socials.

En I'era digital, les generacions més joves estan en contacte permanent amb altres
persones a través d’una relacié mediada (que no només inclou les xarxes i mitjans socials) i
estan exposades a una quantitat infinita de continguts produits a tot el mén. Inseparables
dels seus smartphones, utilitzen les xarxes socials per socialitzar, entretenir-se, informar-se
i polititzar-se. Aquesta centralitat de les xarxes socials en les seves vides les ha allunyat de
la informaci6 produida pels mitjans de comunicaci6, en particular els mitjans periodistics;
d’altra banda, en veure la politica principalment a través del filtre de les xarxes digitals, se
senten més properes a la mediacié basada en filtres algoritmics. [1]

A les persones joves els agrada la politica antielitista, antipartits i
antiinstitucional. Donen suport a candidats provocadors,
politicament incorrectes, divertits i jovials

Aquestes dinamiques tenen implicacions sobre el que els joves busquen en la politica: se
senten atrets pel que sembla auténtic, nou i diferent de l'institucional —diferent del que
prové d’institucions que no valoren. Els agrada la politica antielitista, antipartits i
antiinstitucional. Donen suport a candidats provocadors, politicament incorrectes, divertits
i jovials (independentment de I’edat). Javier Milei és, per tant, la versio extrema sud-
americana d'una politica anti establishment que s’expandeix per tot el mon, i que les
dinamiques d’informacid i polititzacio dels joves a través de les xarxes socials estan
contribuint a impulsar.

Prenent com a punt de partida la interaccié entre les transformacions en les
infraestructures de comunicaci6 i la cultura politica de la democracia, en aquest article
reflexionem sobre aquests canvis i com configuren els valors, les actituds i les practiques
dels joves, mentre sotmeten la democracia contemporania a una pressio encara més gran.

Els joves i la informacid

Amb l'aparicié de les democracies de masses a comencaments del segle XX, estar informat
es va convertir en una dimensié fonamental de la ciutadania. Durant molt temps, aquesta
percepcio es va associar al periodisme, considerat com el contingut mediatic més important
per complir amb aquest deure civic. Tanmateix, amb el nou mil-lenni, ens adonem que gran
part dels joves que van créixer amb les xarxes socials, i encara que estiguin permanentment
connectats, han desenvolupat una relacié més superficial i menys significativa amb els
assumptes publics que les generacions anteriors. [2] De fet, la generacié més jove no ha
interioritzat la idea del consum d’informacié com un compromis civic. No s’interessen per
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temes importants per a la societat en el seu conjunt que no els afecten directament.
Reserven I'atencio per al que pot tenir un efecte concret en la seva vida quotidiana: per a
aquesta generacio, la rellevancia dels temes s’ha tornat més personal que publica, cosa que
dona lloc a definicions més individualitzades del que és noticia.

Per connectar el seu mon particular amb el mén en general, els joves busquen i necessiten
noticies, pero no consideren que la informacié generada pel periodisme sigui la millor
manera d’obtenir-les. De fet, prefereixen accedir-hi a través de canals secundaris, com les
xarxes socials, [3] entre d’altres, perquée la majoria dels seus interessos se situen a la
periferia de ’agenda informativa. A banda del fet que els temes i enfocaments dels mitjans
no solen coincidir amb el que els resulta util, interessant o entretingut saber, tenen la idea
generalitzada que els mitjans no son transparents i estan esbiaixats. Molts joves consideren
que els mitjans de comunicacié formen part d'un sistema nociu més ampli (que inclou els
partits i els politics) i els perceben com a mancats de credibilitat, inadequats o antiquats.
Per aix0 intenten superar aquests “vicis” a través d’internet, que veuen com una font
d’informaci6 alternativa, plural i diversa.

Molts joves consideren que els mitjans de comunicacié formen part
d’un sistema nociu més ampli, que inclou els partits i els politics, i
els perceben com a mancats de credibilitat

Permanentment connectats, transiten per una gran varietat d’espais digitals i disposen d’un
ampli repertori d'informacié proporcionada majoritariament per influencers, famosos,
amics i familiars. [4] [5] [6] [7] A diferencia de les generacions anteriors, que tendeixen a
consumir diferents continguts per separat (informacid, entreteniment, esport, etc.), els
joves els consumeixen de forma interconnectada: al mateix temps que veuen un video
divertit a TikTok i reben una notificacié d'un reel, llegeixen alguna cosa sobre 1'Gltim
esdeveniment politic i fan like a una foto d’'un company de classe.

Entendre el consum d’informacio dels joves és, per tant, una tasca complexa, ja que es
tracta de comportaments calidoscopics. [8] Tanmateix, podem dir que el diposit de noticies
de les generacions més joves s’assembla a un mosaic de continguts fragmentat i
personalitzat, en que uns tercers publiquen, els algoritmes recomanen i els amics
comparteixen. Com en una maquina escurabutxaques, aquest “atzar” caracteritza part del
seu consum de noticies, en particular sobre politica.

Interes per la informacio politica: desconnexio periodistica

Encara que alguns joves busquen de manera activa informacio periodistica per estar al dia
de la politica, la majoria la troba accidentalment enmig del flux incessant de continguts de
les seves xarxes favorites: YouTube, Instagram, Snapchat i, més recentment, TikTok.
Tanmateix, quan topen amb missatges politics, prefereixen les opinions d’influencers o
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amics a les polemiques generades per la informacid. Aixo significa que la major part del que
consumeixen esta vehiculat per opinions alienes sense verificacié ni autoritat, la qual cosa
augmenta la probabilitat que sigui de mala qualitat o font de desinformacié. Aixo alimenta
debats polaritzats i intransigents en les famoses “bombolles digitals”, impulsades per
I'animadversi6, que fomenten una retorica fragmentada i produeixen cambres d’eco.

D’altra banda, els continguts preferits per la joventut, a més de mancar de mediacid
periodistica, barregen la politica amb 1’entreteniment. Una cosa que comparteixen els joves
és l'interes pels enfocaments politics accessibles, despreocupats, divertits i satirics de
youtubers, influencers de TikTok i mems de WhatsApp. Els encanten aquests continguts
humoristics, polemics i irreverents. D’altra banda, reconeixen la seva falta d’interés pels
temes “seriosos” de la societat i del mdn, i la seva escassa motivacié per seguir-los. [9] [10]
[11] [12] També reconeixen que saben poc del fons de les qiiestions, i son conscients del
seu desconeixement de 1’activitat politica i dels partits, aixi com del funcionament de
I'estat. D’aquesta manera es produeix un efecte de reforg: d’entrada, hi ha poc interes per
la politica dura i els enfocaments en profunditat, i a aixo s’hi suma que aquests temes
tampoc no sén compatibles amb els patrons col-loquials i lidics de les seves xarxes socials
favorites, i no solen apareixer als seus feeds.

Un jove patina amb el seu skate a la placa dels Angels a Barcelona, Catalunya, el 30 de
maig de 2016. Fotografia: Jordi Borras

Tanmateix, aixo no significa que els joves estiguin totalment, o sempre, desconnectats del
que passa al mon: s’interessen per I’actualitat quan esclata una crisi important (com les de
la COVID-19 o la guerra a Ucraina) o es produeixen punts d’inflexié en un conflicte de
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llarga durada (com I'atac de Hamas en el conflicte entre Israel i Palestina). En aquestes
fases, utilitzen intensament les xarxes socials per buscar i compartir informacié, mentre els
seus feeds es nodreixen d'una multitud de fragments de continguts procedents de multiples
fonts.

Davant de I'allau d’informacions, els joves prefereixen modalitats alternatives i més
horitzontals: donen més importancia a influencers, canals de YouTube, podcasts, comptes
d’activistes, mems i amics que als mitjans de comunicacid. Aquest enfocament els allunya
de la mediacio institucional i periodistica a qué abans al-ludiem: no n’hi ha prou que aquest
tipus de contingut estigui disponible en el flux digital dels joves, ja que prefereixen el que
encaixa amb la seva estructura de rellevancia. [13] Per a molts, el discurs institucional és
massa tecnic, distant i dificil d’entendre, mentre que la informalitat, la proximitat i
I’emotivitat dels seus continguts preferits els resulten més atractius, accessibles i
captivadors. Els relats personals també els consideren més autentics, genuins i veragos i,
per tant, més dignes de confianca.

Els joves donen més importancia als influencers, canals de
YouTube, podcasts, comptes d’activistes i mems que als mitjans de
comunicacio

Si bé és cert que els joves senten cada cop menys interes per les noticies convencionals,
aixo no significa necessariament que estiguin allunyats de la realitat: necessitem ampliar la
nostra comprensio de la informaci6 per entendre la seva implicacié amb el mén que els
envolta. Per a molts, aquesta connexi6 és poc convencional i extrainstitucional, i aixo es
reflecteix tant en el seu consum de noticies com en la seva relacié amb la politica.

Els joves i la politica

E1 2020, el Centre for the Future of Democracy de la Universitat de Cambridge va publicar
un informe en que analitzava les dades procedents d’unes enquestes realitzades a 154
paisos entre el 1973 i el 2020. [14] L’estudi conclou que les generacions més joves estan
cada vegada més insatisfetes amb la democracia. La insatisfaccio creix entre les
generacions en termes absoluts, pero també en termes relatius amb relacié a com se
sentien els grups de més edat en aquelles mateixes etapes de la vida. La bretxa
intergeneracional és especialment patent als paisos anglosaxons —sobretot als Estats Units
i el Regne Unit—, a Europa i a ’America Llatina.

Aquesta insatisfaccié 1’alimenten les desigualtats d’ingressos i el deteriorament de les
condicions economiques de les noves generacions en comparacié amb les anteriors. La
dificultat per trobar una feina estable i un habitatge assequible, aixi com I'augment del cost
de la vida, han condemnat molts joves a viure amb uns ingressos més baixos (i sovint
precaris) i a tenir poques oportunitats i expectatives de millorar les seves vides. La
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insatisfaccio també esta relacionada amb la seva valoracio de les politiques dutes a terme
per les institucions democratiques, és a dir, amb la incapacitat de 1'Estat per resoldre els
seus problemes, la corrupcio politica i el mal funcionament dels serveis publics.

Aquesta percepcid genera “apatia democratica”, [15] que es concreta en escepticisme
envers les institucions democratiques, baixa participacié electoral i escas interes per la
politica convencional. Malgrat la seva insatisfaccio amb el funcionament de la democracia,
molts continuen sent fidels als principis democratics —i alguns participen en altres formes
d’accié politica i civica (com protestar contra la guerra a Ucraina o anar de voluntaris a
camps de refugiats). Tanmateix, com a conseqiiéncia d'un sentiment d’exclusié social
sistematica i de frustracié davant de la incapacitat dels governs per respondre a les seves
necessitats i preocupacions, altres joves acaben desenvolupant sentiments d’“antipatia
democratica”: [16] donen suport a moviments hostils amb les institucions com els mitjans
de comunicacio i el sistema judicial, i als ideals liberals com el respecte als oponents
politics. Per a Foa et al., [17] aquesta “desconnexié democratica” ajuda a explicar 1’éxit
electoral de molts projectes populistes i antisistema en les societats occidentals. Barbara
Pfetsch [18] defineix com a “desconsolidacié” de la democracia aquesta reaccid cultural
(canvi de valors) que ha contribuit a la reconfiguraci6 dels sistemes de partits,
especialment mitjancant la polaritzacid, el creixement dels radicalismes politics i I’erosio
dels partits centrals en les democracies occidentals.

La “desconnexio democratica” ajuda a explicar I’exit electoral de
molts projectes populistes i antisistema

Altres autors, tanmateix, descarten aquestes interpretacions basades en un deficit
individual en els valors dels joves per centrar-se en les barreres politiques i socials que
promouen una cultura politica excloent. [19]

Interes per la politica: desconnexié institucional

Com hem vist, des de la perspectiva de molts joves, la politica formal és incapac de resoldre
els problemes relacionats amb les seves condicions de vida. També la consideren ineficac
davant de problemes col-lectius sistematicament irresolts, com el canvi climatic.
L’escepticisme de les generacions més joves també es deu a la percepcio que tenen dels
politics professionals: pensen que son cinics, interessats i poc fiables. [20]

La percepcio de corrupcio generalitzada, aixi com la falta de canals de comunicaci6 i
estructures que fomentin la participacié efectiva, els allunyen de les formes institucionals
de fer politica. Tanmateix, aixo no significa necessariament una manca d’interes envers
altres formes d’actuacio: pot ser que aquesta generacié no es mobilitzi pels partits, pero si
per temes i causes concretes. De fet, els joves troben altres estrategies d’accié col-lectiva al
marge de les institucions per abordar qiiestions més locals, immediates i
“postmaterialistes”. [21] S’organitzen de manera més informal i horitzontal per defensar
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causes humanitaries, climatiques, de drets dels animals i de justicia social, entre d’altres.
Per exemple, formes extrainstitucionals, com les protestes violentes i la desobediencia civil,
han estat utilitzades per diversos grups en defensa de 1'accid climatica.

Es important destacar que allunyar-se de les estratégies institucionals de fer politica no
significa que aquests joves siguin antidemocratics. La majoria creu en la democracia: la
veuen com a sinonim de llibertat d’expressio individual, implicacié en la comunitat,
especialment en linia, i transparencia (rendicié de comptes), principalment a través de les
xarxes socials. [22] Tot i aixi, la seva relaciéo amb la democracia no és senzilla, sin6 que és
complexa, contradictoria i plena de matisos: la seva falta de confianga en les institucions
coexisteix de diverses formes amb 1’adhesid als valors democratics i, per consegiient, les
actituds i practiques que semblen reflectir una “desconnexié democratica” [23] solen
revelar sobretot una “desconnexié institucional”. [24]

El fet que aquests joves estiguin compromesos amb les llibertats democratiques i alhora
desconfiin de les institucions que les garanteixen fa que molts d’ells desitgin la
“despartiditzacié” del sistema politic. [25] Tanmateix, en 1’actual context de
“desconsolidacié” democratica, aquesta actitud comporta diversos riscos, per exemple, el
fet que els politics antisistema, encara que per raons diferents, defensin una cosa semblant,
és a dir, aquests politics outsiders afirmen que 1'ordre institucional és ostatge d’unes elits
politiques immerses en la logica del poder i allunyades de les preocupacions reals de la
poblacio.

Nombrosos politics antisistema han guanyat protagonisme a les plataformes digitals. En els
seus videos o publicacions, els seus discursos sén agressius, dramatitzen i generen
emocions fortes, mentre reivindiquen un dret il-limitat a ofendre els altres en virtut de la
llibertat d’expressio. També es caracteritzen per una forma molt particular de combinar
agressivitat i humor, i si hi ha alguna cosa que aprecien les generacions més joves és la
capacitat d’aquestes personalitats per entretenir. El seu bon humor, que apropa els seus
discursos als monolegs comics, esta en linia amb el que els joves valoren a la xarxa. D’altra
banda, aquests mateixos joves, en consumir diferents continguts de forma interconnectada,
han apres a valorar certes informacions i a rebutjar-ne d’altres. Aquesta practica es basa en
una logica de visualitzaci6 de fragments, la racionalitat de la qual no inclou el pensament
complet ni la congruencia discursiva, cosa que enllaca bé amb la manera d’expressar-se
d’aquests politics.

La falta de confianca en les institucions coexisteix amb 1’adhesi6 als
valors democratics. Les actituds i practiques que semblen reflectir
una “desconnexié democratica” solen revelar sobretot una
“desconnexio institucional”

El fet que les noves generacions hagin crescut permanentment connectades als telefons
intel-ligents i les xarxes socials ha creat un ecosistema amb logiques diferents de les del
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mon predigital. Aixo ha generat dinamiques de consum d’informaci6 estructurades entorn
de la desconnexi6 periodistica i una polititzacié ancorada en la desconnexid institucional, la
qual cosa té profundes implicacions per al procés de desconsolidacié de les democracies.
Aquests joves es deixen seduir per espectacles agressius i politicament incorrectes,
emparats en la llibertat d’expressio individual, un valor que per a ells és fonamental. Aixo,
més que seduir-los cap a projectes antiliberals, els fa vulnerables a propostes que, sota la
disfressa de la llibertat, sén realment perilloses.
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